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EMAIL MARKETING, TU MEJOR ESTRATEGIA DE VENTA

MODALIDAD HORAS:
PRESENCIAL
OBJETIVOS

Aprender a promocionar tu negocio o servicios a través de la herramienta mas potente: Email Marketing

DIRIGIDO A: profesionales, autbnomos, comercios y PYMES

CONTENIDOS

T1- ¢ Qué es el E-mail Marketing,? ¢Por qué es tan importante para mi empresa?: objetivos, ventajas y utilidades

T2- Como crear un buena base de datos de clientes y el por qué de su importancia (entrega de una plantilla para el
alumno)

T3- Tipos de emailing: campafias, "Newsletters" y "autoresponders" y partes que los componen
T4- Como generar contenido en base a los objetivos que nos marquemos:

Objetivos financieros

Objetivos basados en el tiempo
T5- Crear imagen de marca
T6- Tipos de mensajes de e-mail marketing: formacion, recapitulacién y ofertas o promociones
T7- Frecuencia adecuada de envio de emailing
T8- Herramienta para envios de emailing: como utilizar Mailchimp.

T9- Analiticas de envio: como medir la efectividad de tus envios, cuantas personas lo han abierto, quienes son, qué
parte de tu email ha resultado mas interesante, etc.

T10- Como optimizar y complementar los resultados
T11- Qué es el correo Spam y cdmo evitarlo
T12- Cémo conseguir que la gente se suscriba a tu lista de correo.

T13- Consejos para evitar que se den de baja de tu lista de correo
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